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SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE: Ninguna 

OBJETIVOS GENERALES DE ENSENANZA: 

32 

lniciar al alumna en el conocimiento te6rico-practico de Ia creaci6n de imagenes y 
conocer Ia estrategia de comunicaci6n, para su difusi6n a traves de los diferentes 
medias de comunicaci6n masivos. 
OBJETIVOS ESPECiFICOS DE APRENDIZAJE: 
AI finalizar el curso, el alumna: 
a) Comprendera el proceso que implica Ia creaci6n de imagenes. 
b) Conocera las diferentes tecnicas que se utilizan en Ia construcci6n de los 
mensajes a traves de imagenes. 
c) Disenara estrategias de comunicaci6n para Ia difusi6n de imagenes. 
d) ldentificara y valorara Ia propaganda y Ia publicidad como una actividad 
profesional en el desarrollo socioecon6mico del pals . 
e) Conocera y aplicara las tecnicas del proceso creative en Ia comunicaci6n visual. 
f) Sabra disenar estrategias de comunicaci6n y el plan de medias para Ia difusi6n de 
mensajes. 
g) Describira los principales medias de difusi6n, su organizaci6n dentro de las 
campanas de propaganda y publicidad y sus formas de presentaci6n. 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 
1 Sfntesis ic6nica 4 0 
2 La imagen como soporte 4 0 
3 La imagen constructiva 6 0 
4 Los lenguajes visuales 6 0 
5 La construcci6n a traves de las 6 0 



imagenes 
6 Las campanas de comunicacion 

Total de Horas T eoricas 
Total de Horas Practicas 

Total de Horas 

CONTENIDO TEMATICO 

Unidad 1: Sintesis ic6nica 
1 . 1 . Concepto de orden iconico 
1.2. Estructuras de Ia imagen 
1.3. Vitalidad de Ia imagen 
1.4. La imagen y su ideal social 
Unidad II: La imagen como soporte 
2.1. Comunicacion intransitiva 
2.2. Comunicacion interactiva 
2.3. De Ia Vision a Ia Mirada. 

2.3.1 Ver inocente y mirar intencionado 
2.3.2 Vision y hermeneutica 

2.4Atributos de Ia imagen 
2.5. Imagen e ideologfa 
Unidad Ill: La imagen constructiva 
3.1. El cuadrante de Ia representacion 

3.1.1 Representacion espacial (sustitutiva) 
3.1.2 Representacion inmaterial (imaginaria) 
3.1.3 Representacion material (sensible) 
3.1.4 Representacion temporal (reproductiva) 

3.1. La imagen y el ideal humano 
3.2. La imagen y el ser social 
Unidad IV: Los lenguajes visuales 
4. 1 . La imagen fija 
4.2. La imagen movil 
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Unidad V: La construcci6n de los lenguajes a traves de imagenes 
5.1. El lenguaje de Ia television 

5.1.1. El guion de television 
5.2. El lenguaje del cine 

5.2.2. Los elementos del cine 
5.3. La creacion de Ia imagen en los medias impresos 
Unidad VI: Las campanas de comunicaci6n 
6.1. La imagen estetica y su relacion con Ia imagen funcional 
6.2. La imagen creativa 
6.3. La imagen funcional 
6.4. Estrategia de medias 
6.5. Estrategia creativa 
6.6. ldeologfa en Ia imagen 

0 

0 
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ../ 

Exposici6n audiovisual ../ 

Ejercicios dentro de clase ../ 

Ejercicios fuera del aula ../ 

Lecturas obligatorias ../ 

Trabajo de investigaci6n ../ 

Practicas de taller 
Practicas de campo 
Otras 

MECANISMOS DE EVALUACION 



ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO 

Examenes parciales ./ 

Examen final ./ 

Trabajos y tareas fuera del aula ./ 

Participaci6n en clase ./ 

Asistencia 
Exposici6n de seminarios por los alumnos ./ 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA INDISPENSABLE AREA DESEABLE 
En Diseno Grafico o, En Artes Teorfa del diseno y de Teorfa de Ia Imagen 
Diseno y Comunicaci6n Visuales Ia imagen 
Visual, o 
Comunicaci6n Grafica, 
o en 
Diseno de Ia 
Comunicaci6n Grafica 
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